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El administrador de Pullmantur

exime al consejo de la quiebra

CONCURSO DE ACREEDORES/ E|administrador concursal de la compafiia sefiala que
entrd en concurso por la pandemia. De forma paralela, prepara la venta de la marca.

Alvaro Zarzalejos. Madrid

El administrador concursal
de Pullmantur, Data Concur-
sal, ha remitido al Juzgado de
lo Mercantil niimero 1 de Ma-
drid, que lleva el concurso de
la compaiiia, los informes de
calificacion de las diferentes
filiales del grupo, en los que
pide que se declare fortuito el
concurso de la compaiiia, se-
gun fuentes consultadas por
EXPANSION.

El informe de calificacion,
obligatorio con la nueva ley
concursal, sirve para determi-
nar los motivos de la quiebra
de una compaiiia y declarar si
la insolvencia es imputable a
sus administradores (concur-
so culpable) o si obedece a
factores externos no atribui-
bles a éstos (concurso fortui-
to).

Informes
El administrador concursal se
inclina por esta segunda op-
cion, y hatrasladado alajueza
sus informes en los que apun-
ta que Pullmantur entr6 en
concurso por la paralizacion
total de su actividad por la
pandemia, la incertidumbre
sobre la posible reactivacion
de su negocio y la imposibili-
dad de sostener los gastos de
mantenimiento. La compariia
ya aprob6 un Expediente de
Regulacion de Empleo (ERE)
para la practica totalidad de
los trabajadores, alrededor de
300 personas, y ha saldado las
deudas conlos clientes.

La compaiiia, participada

Las jugueteras esperan crecer un 3% tras

Victor M. Osorio. Madrid

Laindustriajugueterarespira
optimismo de cara a la cam-
paifa navidefia, una época del
afo que concentra el 75% de
sus ventas anuales, lo que
permitird alaindustria crecer
entre un 2% y un 3% en el
conjunto del gjercicio y supe-
rar sus niveles de negocio
previos a la pandemia, alcan-
zando unas ventas de entre
1.630 y 1.650 millones de eu-
ros, segun explico ayer la
Asociacion Espariola de Fa-
bricantes de Juguetes.

La patronal agrupa a las
principales empresas del sec-
tor, como Bizak, Cefa Toys,
Diset, Famosa, Giochi Pre-

Dreamstime

=

Uno de los cruceros de Pullmantur.

El grupo enfila

el final del concurso
con la pieza

de calificaciony la
venta de la marca

por Royal Caribbean y
Springwater, se declaré en
concurso en junio de 2020,
durante la moratoria concur-
sal, por lo que optd por aco-
gerse a este mecanismo legal
y no agravar su situacion pese
ano estar obligada a solicitar-
lo. También deben remitir sus
informes los acreedores, la
propia concursada y el Minis-
terio Fiscal. Con lareforma de
la ley concursal el Ministerio
Publico ya no tiene que infor-

ziosi, Hasbro, Lego, Mattel o
Playmobil, entre otras.

Los fabricantes aseguran
que, pese al alza generalizado
de sus costes por la inflacion,
la industria ha realizado un
“gran esfuerzo” para conte-
ner sus precios, lo que se esta
traduciendo en un incremen-
to del 3% del consumo inter-
no hasta octubre, una cifra
que se espera mantener en
torno al 2% en Navidad.

“La inflacion tendra su in-
fluencia en el resultado final,
si bien a medida que ha avan-
zado el afio el crecimiento se
ha ido moderando. Los ran-
gos de precio que mejor se es-
tan comportando oscilan en-

Pullmantur se
declaré en concurso

pocos meses
después del inicio
de la pandemia

mar, pero la pieza de califica-
cion de Pullmantur se abrid
pocos dias antes del cambio
de ley, en vigor desde el 26 de
septiembre, por lo que se rige
por la antigua normativa. La
ultima palabra, no obstante, la
tiene la jueza del procedi-
miento.

De forma paralela, la admi-
nistracion concursal prepara
el proceso de venta de la mar-
ca Pullmantur, uno de los po-
cos activos que quedan por li-

tre 30-50 euros, mientras que
los productos por debajo de
10 euros muestran peor com-
portamiento, asegura NPD
Group, la consultora de refe-
renciaen el sector.

Mercado interior

“Los juguetes son un produc-
tode unaalta estacionalidad y
con mucha sensibilidad a los
precios. Por eso, se ha hecho
un gran esfuerzo por conte-

quidary que podria ser adqui-
rido por algun otro grupo
competidor.

En el proceso, Royal Ca-
ribbean ha estado asesorada
por Pérez-Llorca y Pullman-
tur por De Carlos Remoén.

En las dltimas cuentas de-
positadas en el Registro Mer-
cantil, correspondientes a
2018, el grupo registré una
facturaciéon de 344,4 millo-
nes de euros, de los que 294
millones se corresponden
con la venta de cruceros, mas
de la mitad en el mercado na-
cional. Todo ello derivé enun
resultado positivo de 18,9 mi-
llones de euros frente a las
pérdidas de 22,8 millones
contabilizadas en el ejercicio
anterior.

ner los costes y reducir los
margenes”, explica Marta
Salmon, presidenta de la Aso-
ciacién Espanola de Fabri-
cantes de Juguetes.

Las exportaciones, que ca-
davez son mas relevantes pa-
ralos fabricantes con un 40%
de peso frente al total de las
ventas, presentan en cambio
una evolucién mas preocu-
pante, con una caida del
6,15% hasta agosto. No obs-

Su facturacion se
situara entre los
1630 millones y los
1.650 millones de
euros este ejercicio

El mercado interno
recupera niveles de
2019, mientras que
las exportaciones
se elevaran un 6%

Bové Montero y
Asociados se refuerza
con tres nuevos socios

A.Z.G.Madrid

Bové Montero y Asociados ha
reforzado su sociatura con los
nombramientos de Maria
Luisa Ramirez como nueva
socia de auditoria, Beltran
Sanchez como nuevo socio de
Precios de Transferencia, y
José Luis Gomez como nuevo
socio de laboral, segtin infor-
ma la compatiia en un comu-
nicado.

Maria Luisa Ramirez era
hasta la fecha gerente del area
de auditoria, division de nego-
cio que ha crecido un 13,4%
en el ejercicio 2021-2022. An-
tes de incorporarse a Bové,
Ramirez trabajo durante 12
afios en PwC, “donde adqui-
rié experiencia en auditoria
de cuentas tanto del sector
publico y entidades no lucra-
tivas, como del sector privado
de grupos nacionales e inter-
nacionales, ademas de la im-
plementacion de procesos de
control interno y la revision y
supervision de subvenciones
otorgadas”, sefiala la firma. Se
trata de la primera mujer so-
cia de auditoria en la historia
delacompania.

El nuevo socio de Precios
de Transferencia, Beltran
Sanchez, se incorpord a la fir-
maen 2020 tras 15 afios de ex-
periencia en firmas como De-
loitte y PwC. Sanchez es ex-
perto en derecho tributario,
fiscalidad internacional y va-
loraciones de empresa en una
gran diversidad de sectores
econdmicos, sobre todo en
energia y turismo. Esta divi-
sién de negocio, presente en
cinco oficinas de Bové, ha cre-
cido un 50,8% en el ejercicio
2021-2022.

José Maria Bové, presidente de
Bové Montero y Asociados.

Por ultimo, José Luis Go-
mez, nuevo socio de laboral,
forma parte de Bové desde
2008, cuando se incorporo en
calidad de responsable del de-
partamento juridico-laboral.
La firma explica que esta divi-
sion se encuentra ya plena-
mente consolidada y ha regis-
trado un crecimiento del
30,7% en el dltimo ejercicio,
especialmente gracias al tiron
de su German Desk, desde el
que asesoran a grupos empre-
sariales alemanes, suizos y
austriacos.

La firma de servicios profe-
sionales que preside José Ma-
ria Bové cuenta con un equi-
pode 130 profesionales repar-
tidos en cinco oficinas en Es-
pafia: Madrid, Barcelona, Pal-
ma de Mallorca, Sevilla y Va-
lencia.

Bové Montero y Asociados
es miembro de HLB, una red
global con presencia en 153
paises que el pasado afio re-
gistr6 una facturaciéon en Es-
pafiade 19,96 millones.

una buena Navidad

tante, el sector espera “fuer-
tes crecimientos, sobre todo
en los mercados fuera de la
UE, para cerrar el ejercicio
con un crecimiento intera-
nual de entre el 5%y el 6%, es
decir, el doble que el mercado
interior. El pasado ejercicio,
el mercado exterior ya crecio
mas de un 5%, alcanzando los
703 millones de euros.

Las licencias tiran del carro
Los productos con licencias
de cine, videojuegos o de otro
tipo se han convertido en los
grandes impulsores de las
ventas en lo que va de ejerci-
cio, con un crecimiento acu-
mulado hasta octubre del

13,9%, lo que ha elevado su
cuota de mercado sobre el to-
tal del negocio al 30%.

“Se han convertido en un
aspecto clave en la industria
del juguete. Los productos
vinculados a las sagas, series
de television y los contenidos
de las plataformas digitales
suelen ser muy exitosos. Los
clasicos como Jurassic Park,
Pokémon, Marvel o Dragon
Ball figuran en el ranking de
los mas vendidos. Los jugue-
tes vinculados al fatbol tam-
bién estan teniendo una fuer-
te demanda por el Mundial
de Futbol”, explica Fernando
Pérez, director de NPD
Group Espafia.



